
Предупреждение 
читателю и гарантия 
автора

Каждая формула, включенная в книгу, 

уменьшает число ее читателей вдвое.

Стивен Хокинг

Эта книга — не научная монография.

Вы не найдете в ней математических формул, простран-

ных рассуждений и размышлений, сложных моделей и за-

путанных определений. В ней даже нет автор ского опреде-

ления того, что такое маркетинг (как дать определение тому, 

что для тебя почти полжизни?).

Эта книга не о стратегическом маркетинге.

Модное слово «брендинг» не упоминается ни разу.

Тот, кто хочет прочитать об управлении маркетингом, 

должен найти другую книгу.

Тому, кто хочет больше узнать о теории маркетинга, при-

дется поискать иные источники.

Эта книга — практическое пособие о том, как делать марке-

тинг лучше и как стать хорошим менеджером по маркетингу.

Книга основана на моем опыте консультанта, а также рабо-

ты в телекоммуникационной отрасли и фотобизнесе (оптовая 

торговля), где маркетинг был нацелен на поддержку продаж.

Подойдет ли книга для вас? Будут ли полезны вам мой 

опыт и мои советы?

Я могу гарантировать: в какой бы отрасли и на какой бы 

позиции вы ни работали, вы найдете в книге что-то ценное 

и полезное для себя (или своих сотрудников) и для своей 

компании.


